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1. Informe del Parlamento Europeo sobre las
Industrias Culturales en el marco de la
Estrategia de Lisboa




q Informe del Parlamento Europeo sobre las Industrias

Culturales

 Guy Bono (PSE, Francia) coording, dentro de la Comision de
Educacion y Cultura, los trabajos para presentar una mocion para
conseguir una resolucion del Parlamento Europeo sobre las
Industrias Culturales en el contexto de la Estrategia de Lisboa

« El Parlamento Europeo adopto el pasado 10 de abril el Informe, a
traves de una resolucion aprobada por 586 votos a favor (36 en
contra)




Informe del Parlamento Europeo sobre las Industrias
Culturales: contenidos (1)

El Parlamento Europeo destaca la funcidon basica de la cultura
y la creatividad en la Estrategia de Lisboa:

— La cultura y la creatividad supone un activo fundamental para la
economia europea y para el desarrollo de su competitividad

— La cultura y la creatividad como sector dinamico en la creacion
de empleo

— Tareas pendientes para el Consejo de Europa y la Comision:

* Medidas estratégicas para el desarrollo de las industrias culturales
europeas

« Desarrollo de sistemas de informacion estadistica que permitan
conocer fielmente la realidad empirica del sector




Informe del Parlamento Europeo sobre las Industrias
Culturales: contenidos (Il)

El Parlamento Europeo promueve el desarrollo de la movilidad
cultural dentro y fuera de Europa:

— El Parlamento promueve la movilidad de los servicios y
productos culturales dentro del contexto establecido por la
Convencion de la Unesco sobre la diversidad cultural

— El Parlamento considera fundamental una gestion colectiva de
los derechos de autor y afines en el espacio europeo bien
organizada, que promueva la movilidad de la creacion.

— Tareas pendientes para la Comision:

* Creacion de un grupo de trabajo para analizar la aportacion
de la cultura al desarrollo social y econdmico en Europa

» Estrategias de coordinacion de las diferentes politicas y
actividades sobre cultura y creatividad




Informe del Parlamento Europeo sobre las Industrias
Culturales: contenidos (lll)

El entorno digital y la lucha contra la pirateria:

— El Parlamento se pronuncia a favor de medidas de informacion y
concienciacion sobre la creatividad, la cultura y el respeto a la
propiedad intelectual, aunque rechaza medidas que criminalicen

al usuario

— Tareas pendientes para la Comision:
 Medidas para el impulso de los nuevos modelos empresariales
culturales en el entorno digital

* Replanteamiento de la propiedad intelectual y busqueda conjunta
con todos los agentes de soluciones equitativas




Informe del Parlamento Europeo sobre las Industrias
Culturales: contenidos (1V)

Apoyo a las industrias de la culturay la creatividad

— El Parlamento considera necesario mejoras en los sistemas de
ensefanza y formacion, asi como promover la igualdad de
genero dentro del sector.

— Especificidad de las industrias culturales en los acuerdos
comerciales internacionales

— Tareas pendientes para el Consejo de Europa, la Comision y los

Estados:

» Desarrollo de formas de financiacion mixtas (publico/privado),
reforma de marcos fiscales, reduccion de los tipos impositivos del
IVA

« Parala Comision: que las industrias culturales sean objetivo
prioritario en los fondos estructurales, los programas para PYMES y
el 7° Programa Marco de i+d

« Para la Comision: que promueva las asociaciones y sinergia entre
el sector cultural y el de la innovacion 8




2. Las industrias culturales en la sociedad
contemporanea




Peculiaridades del bien cultural

EN UNA SOCIEDAD DE MERCADO, Y EN TERMINOS
GENERALES, EL BIEN CULTURAL ES UNA MERCANCIA DE
CARACTERISTICAS ESPECIALES

0 Su demanda es parcialmente inelastica al precio (especialmente
en el consumo de cultura de élites)

o Cuanto mas se consume, mas se demanda (Utilidad marginal
creciente)

0 Su demanda crece menos que los incrementos de renta, sobre
todo en aquellos casos que implican un consumo temporal
intensivo.

o La falta de experiencia acumulada impide la demanda sostenida
o El consumo de ciertos tipos de bienes culturales (0pera, musica

clasica, danza y similares) incrementa el capital simbolico del
consumidor 10




3. Las industrias culturales y la tecnologia
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Las industrias culturales y la tecnologia

3.1 La presion de la tecnologia digital sobre los
bienes culturales

3.2 La desmaterializacion de los bienes culturales y
SuUS consecuencias:

3.2.1 Ubicuidad

3.2.2 Mutabilidad

3.2.3 Desproteccion

3.2.4 Transformacion del modelo
tradicional de negocio.
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4. Modificacidon del consumo cultural en
funcion del desarrollo tecnoldgico
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Modificacion del consumo cultural en funcidon del desarrollo
tecnologico

4.1 Democratizacion del acceso y concentracion de
los canales.

4.2 El fin de los soportes “off line” y la
confirmaciéon del consumo “on line”.

4.3 La segmentacion extrema de los bienes
consumidos:

- P2P (musica y audiovisuales)
- Television IP
- Radio digital

- Banda ancha generalizada 14
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Colombia, México. Evolucidon del mercado mundial
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NUMERO DE DESCARGAS DE ARCHIVOS MUSICALES EN ESPANA
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* Solamente el 3% de las descargas de musica son legales .
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Asistentes a salas de cine en Espafna

(numero de entradas, en millones)

160

140 ~

120 A

100 ~

80 +

60

40 A

20 +

0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Fuente: Anuario SGAE y Ministerio de Cultura

18




NUMERO DE DESCARGAS DE PELICULAS EN ESPANA (MILLONES)
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e Evolucion de usos de Internet relacionados con la cultura en Espaia
' (% sobre total de usuarios)
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5. La aportacion de las industrias culturales
al PIB.
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LA APORTACION DE LA CULTURA AL PIB
- ANALISIS COMPARATIVO ENTRE PAISES IBEROAMERICANOS
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